
セグパパ
ＰＣお助け塾

インターネットビジネスで稼ぎたい人向け
講座5、発売開始！売り方＆

インフォトップなどＡＳＰについて

団塊の星（シルバースター）

お助け塾塾長・セグパパ



2

●発売開始→集客の方法

・自分で集める（売る）

・人に集めてもらう（売ってもらう）

●予約販売、ＰＰＣとＡＳＰ登録の意味・意義

●インフォトップなどＡＳＰ登録時の注意事項

●アフィリエイターの活用の仕方

●受注者へのフォローメールの出し方

●オレンジメールの活用方法

●その他のＡＳＰについてなど・・
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集客：広告・宣伝・広め方

１、自分で集める（売る）。

・自分のメルマガ・ブログ（無償）

・セミナー

・PPC（有償）

・ＳＥＯ対策による上位表示（有償、無償）

２、人に集めてもらう（売ってもらう）。

・アフィリエイター（有償→実際は無償）

・読者が多いメルマガ・ブログなどに

記載してもらう（有償）→マッチングサイトもあり
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ＰＰＣ（Pay per click）
クリック課金型広告

・ヤフー ：オーバーチュア（一般向け）

・グーグル：アドワーズ

●ヤフー：オーバーチュアは、１枚もののセールスレ

ターは、認めてもらえない状況。

●グーグル：アドワーズも段々と追随していく傾向。

→今の内に、がんばっておく。

→携帯も商品によって大事になってくる（購入年齢）
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グーグル：アドワーズ

① キーワード検索→基本

② コンテンツ・マッチ（アドセンスに広告出稿）

③ プレースメント・ターゲット（サイトを指定）

アクセス解析による分析：

・グーグル・アナリスティック

・忍者

・リサーチ・アルチザン
（アクセス解析コミュニティ「Research Artisan」 ）
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予約販売

【メリット】

・商材ができる前に売り出しできる→売れることの実感

・反応をテストできる。→セールスレターの改善

・質問事項・問い合わせの反映

・セールスレターの改善に集中できる。

【ディメリット】

・ASPを利用できない。（クレジットカードなど）

・決済は銀行のみ→ペイパルでクレジットも可能！

・商材を早くし上げなければならないというストレス。
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ペイパル（https://www.paypal.com/j1 ）



8

個人・プレミアアカウントが便利
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ＡＳＰとは？

・一般的には、アプリケーション・サービス・プロバイダーを指す。
（インターネットを経由して、サーバー上のアプリケーションソフトを利用するサービス ）、

・アクティブ・サーバー・ページズもある。

ここでは、情報販売についての

・アフィリエイター・サービス・プロバイダーと言う。

⇒実質的に、アフィリエイターを提供してくれる場のこと。

・また、クレジット決済などの、決済機能一式を提供してくれる。

・販売窓口

・アフィリエイター受付窓口
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情報販売ASPの代表的なもの

●インフォトップ ●インフォカート

●インフォハウス（和佐氏） ●インフォジャパン

●インフォストアー ●サブライムストア

●インフォキャッチ ●インフォスタイル

●インフォポイント ●インフォゴリラ

●インフォオーダー ●インカムス

情報商材ASP会社比較サイト： http://www.sent-japan.jp/
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アフィリエイターとは？

●事業主側から見て→販売代理店

・事業主が売らなくても売ってくれるという

ありがたい存在！

・事業主が持っていない客層（リスト）を

持っており、販路を拡大してくれる

ありがたい存在！

・従って、「売っていただいている」という

重要な、無視すべきではない存在！

・報酬を取られるのではなく、利益を勝手に

産んでくれる大事な大事なお客様orパートナー
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アフィリエイター様は

●売上を上げてくれる大事な、大事なお客様！

●利益を勝手にくれる大事な、大事なお客様！

●大事なリストをくれる大事な大事なお客様！

⇒ より大きな利益を産む金の卵を

運んでくれる大事な、大事なお客様！
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アフィリエイター様が求めるもの！

●商品ができたからと言って、やみくもに

アップしたらいいというものではない！

●アフィリエイター様は、儲けたい！

●アフィリエイター様は、

儲かるよい商品を探している。

●アフィリエイター様は、

報酬が多いものを探している。

●アフィリエイター様は、

良く売れるものを探している。
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報酬が多く、良く売れるものとは？

●５，０００円以上、１万円以上とかで検索！

●報酬が少なくても、数量が数多く出て

結果として、稼げるもの！

●売れそうなジャンル、売れそうな商品名

売れそうなキャッチから、判断！

●登録しても、売れなければ、戻ってこない！
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いつ、どのように
ASPにアップするか？

●成約率が１％（最低０．５％）必要！

⇒それに達するまではアップしない？

（戦略による）

●できれば、報酬は５，０００円以上が良い。

報酬を１万円以上にするために、

商品代を１．５万円や２万円級に

することもある。
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ＡＳＰ以外の方法！

●メルマガなど、リストを持っている人に

お願いする（有償）

●ＰＰＣ他の広告に出す。

●予約販売と言う形態でも可能

（ＡＳＰは商品完成済みが前提）

●回収手段はペイパル（ＰＡＹＰＡＬ）が便利

クレジット機能も可能。
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アップや広告の前にすべきこと

●成約率の測定：
・自分のリストがあれば、それで測定！

１０００以上あれば、
例えば５００ずつテストをするとか。

・リストがなければ、→「ＰＰＣ」でテスト！

●成約率： ↓↓↓
０．５％以上を目指す！
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最重要事項！

ASPもASP以外の取り組みも

⇒成約率（コンバージョン・レート）が最重要！

＝セールスレターの改善が最優先！

成約率＞最低 ０．５％



19

インフォトップのトップ画面（検索）
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画像の重要性！（目立つこと！）
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カテゴリーとランキング（キャプチャー）
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ＪＩＥＡとは？
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JIEA（日本インターネット
・アントレプレナー協会）

個人会員
入会金無料
年会費
24,000円

法人会員
入会金無料
年会費
50,000円

賛助法人会員
入会金 無料
年会費
100,000円
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登録方法

●発行者登録

アフィリエイター

登録は、

後で必要です。
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ログイン

新規登録は

この画面でも

できます。

・個人登録

・法人登録
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管理メニュー

・販売管理

・商品登録・管理

・有料会員サービス

・ステップメール管理

・アフィリエイター管理
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商品登録・
管理

・商品名

（全角１００文字）

・キャッチコピー

（全角５０文字）

・販売価格（半角）

・アフィリエイト

・２ティア→２％

・商品説明
(全角250文字)
ランキング反映時に

表示される。

メモ帳にコピペしておく
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・登録商品販売
ページurl

・売上通知

メルアド

→携帯

・特商法取引url

・特商法メルアド

・カテゴリー

・セールスタイプ

OL（オンライン）

DL（ダウンロード）
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冊子

デリバリング社に

委託する場合の

送料：約2000円

→実費（仮2000円）

表示（仮2500円）

実額：P51～100

白黒：1,800円

カラー：2,300円
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デリバリング社
http://www.delivering.jp/index.html



31

●公開：非公開

●支払い方法：

→選択肢が多い

ほど、お客様に

とっては便利。

→注文し易い！

→画像も付ける
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・電話注文リンク

→これはやった

方がいい！

→注文が増える

ｖｓ ＠500円

何故なら、ＰＣが

苦手な人が

注文する。
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電話注文リンク

購入者が電話注文を利用した場合、決済種別毎の利用料とは

別に、決済される度に500円の手数料が加算される。
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電話注文リンク画面
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・自己アフィリＮＧ
⇒アフィリエイターが、

自分で自分に売って

アフィリエイト報酬を
得る。

→実質値引き

→ＮＧ

・キャッシュバック
⇒自分のアフィリエイト

分の一部（例2000
円）を値引きするか
らと購入を促す。

→ＮＧ
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今は特に

不要！

・Ａ８（物販）

・販売する環境

（ＰＣ・携帯）

・在庫管理

・購入時備考

・携帯での

販売設定
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インフォトップ

・モバイル用

→今は不要

・紹介画像

(90x90)

⇒重要！

・アフィリエイト

バナー登録
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画像の重要性！（目立つこと！）
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・商品ファイル

アップロード

サイズ制限：

20MBまで

⇒Ａ４用紙

１枚にするのも１
手法！

→便利です。

・keyringPDF

設定：３回？
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登録用アップロードページ

商品ページ：Ａ４用紙（ＰＤＦ）

・お買い上げありがとうございました。

商品はこちらからDL願います。

↓

商品をアップロードしたURL

・こうしておくと、商品を修正しても一々

ＡＳＰに登録しなおさなくても済む。

（無料レポートや他の者にも流用できる便利な技！）
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立ち読み

サービス
（みるみる）

↓

費用はかかるがお勧
め！

ライト～10P￥12,600

スタンダード～
20P￥21,000

プレミアム～
30P￥31,500

プロフェッショナル

30P～￥31,500
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虫眼鏡

３種類の画像あり

（自分で選ぶ）

●冊子は

「中身を見せろ」！
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冊子の

中身が

見れる

http://ww
w.milumi

lu.jp/

例：腰痛解放
戦線

http://www.yout
suu1.com/
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管理メニュー １．販売管理

・販売リスト

・売上管理

・購入者管理

・アフィリエイト

販売管理

・アクセス解析

・支払い明細
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販売リスト

・期間指定

・販売日

・商品名

・価格

・売り上げ金額

（アフィリエイター報酬

差し引き後）

・販売元

＊ＣＳＶ

ダウンロード
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売上管理

・売上集計

期間指定

・ＰＣ／携帯

売上合計

利用合計

アフィリ報酬計

売上残額

総残額

・商品毎の内訳
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購入者管理

・入金日

・購入者名

・メールアドレス

・商品名

・商品種別

・購入金額

・送料（冊子）

＊ＣＳＶでＤＬ



48

アフィリエイト
販売管理

・アフィリエイター名

・商品名

・件数

・総件数に対する割合

・売上金額

（アフィリ報酬差引後）

・アフィリエイト報酬

*CSVでＤＬ
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アクセス
解析

・商品名

・Ａアフィリサイト
への誘導（件）

・アフィリエイト

購入率

（Ｂ注文完了÷

Ａサイト誘導）

・決済ページ

・注文完了Ｂ
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支払明細

・２ｹ月遅れ
１月→３月

・売上額

・アフィリエイト
報酬

・２ティア報酬

・デリバリング

（冊子）

利用料

・決済サービ
ス利用料

・残額

・振込手数料

７３５円
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商品管理・商品一覧 ・商品ＩＤ

・商品名

・セールスタイ
プ（DL・ＯＬ）

・販売金額

・販売累計数

・編集

・削除

・決済フォーム

「生成」

・決済完了
ページ
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商品登録・
決済リンク
（フォーム）

・決済リンク
<a 

href="http://www.i
nfotop.jp/order.ph
p?iid=13351" 
target="_blank">

ご購入はこちら</a> 

・電話注文リンク
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決済完了
ページ

・商品名→

登録したもの

・ＰＣ向け設定

＜ＢＲ＞

横幅は最大

６４０px

最後にグーグル

のコンバージョン

コードを挿入

S
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ステップ
メール管理
（購入者用）

・フォロー
ステップ管理

・セールス
ステップ管理

→私はオレンジメー
ルを利用してい
ます。

（名前差入れ
機能）
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購入者へのフォローメール

・ステップメールで「商材の補強」

・結果、→「返金防止」

・⇒「バックエンド」の販売

①購入後、即、売り込み

②将来の新商品に備えて！

・成功者・先輩の方のフォローメール（アフィリエイター
向けメールを自ら、購読して勉強する。

（ご希望あれば、腰痛解放戦線のフォロー

メールをお送りします）
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ステップメール
or

サンキュー
メールでの

バックエンドの
紹介例！

・ワンタイム

オファー

→嫌味だが

購入率ｕｐ
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アフィリエイター管理
商品名・アフィリエイター数・総売上数
・総売上額・アフィリエイト総売上数

・アフィリエイト総売上額・
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アフィリエイター管理・メール発信

活用すべき

・登録日

・ＩＤ

・名前

・売上件数

・売上金額

・報酬

・メール

・配信の有無
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アフィリエイター管理・メール発信 ●リスト（メールア
ドレスは取れな
い）

→名前差入れ

機能あり

→∴利用する。

●「検索結果

○○件全て」

●「チェックボック
スで選択した

データのみ」

→「メール一括

送信」
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アフィリエイ
ターへの発信

<%name%> さん

ヘッダーとフッター
==============

このメールは

www.infotop.jp

より送信されています。

このメールに返信して

も、メール送信者には

届きませんので

ご注意ください。（詳し

い返信方法はメール

最下部）

===========
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送信履歴

自分のアフィリ
エイターに
種々情報を
提供するこ
とも可。

＊受信履歴

＊アフィリエイ
ター拒否
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インフォカート
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インフォカートの場合

●インフォトップができるまでは、最盛期

●アフィリエイターが多い（特に金儲け系）

●登録料：５０００円必要

●アフィリエイト報酬→実額ではなく、％表示

∴９８００円ｘ５０％→４９００円＜５０００円

⇒５２％→５０９６円＞５０００円
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ホバーウインドウの利用
結構、うざ

い存在で

起用は良し

悪し。

購入に至ら

なかった時

せめてリス

トを得る。

↓

ステップ

メールにて

フォロー！
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ステップメール
・集客：ホバーウインドーに限らず、登録リストを

集める時は、障壁を軽くする。

→名前（orニックネームのみ）＋メルアド

・ステップメールは、目的を持って、その目的に沿った

企画・戦略を練り、ストーリーを考える。

セールスレターとまったく同じ原理。

１．興味付け

２．信頼関係の樹立

３．商品紹介・説明

４．Call to Action→特典

５．後押し ＋ フォロー
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事例：腰痛解放７日間メールセミナー

「腰痛解放戦線」

を検索。

↓

セミナー登録

↓

流れを学ぶ。

最良とはいえない

でしょうが、ゼロ

から参考にする

には良いでしょう
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ステップ
メールで
の特典

・ワンタイム

オファー

でのpush

→嫌味だが

購入率up
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Call to
Action

●ここをクリック

↓

バナーよりも

青字で下線

●電話の案内

●支払い方法

の画像

●支払い方法
の文字説明

●先着・限定

特典
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ご清聴ありがとうございました。

販売活動の一助になれば幸いです。

わからないところがあれば

何でも聞いてくださいね。

お助け塾・塾長 セグパパ・勢口


